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Catherine Nail Collection — Zur Markteinfiihrung des neuen Farbtrends Kle-
opatra hat Catherine Nail Collection erstmals in der Firmengeschichte einen
groRen Schaufensterwettbewerb ausgelobt. Schénheit, Anmut, Grazie: Nie-

~ mand vereinte diese drei Eigenschaften besser als die dgyptische Konigin Kle-

_ opatra. Bis heute wird sie in hen Geschichten, Mythen und Filmen ver-
ehrt und gepriesen. Und nun g e

~ wird die ewig Schéne"au_ ,

~ zum strahlenden Mittelpunkt
des neuen Catherine Farb-
trends. Noch bis zum 15. Sep-
tember konnen alle Catherine
Kunden an diesem Wettbe-
werb teilnehmen. Mindestens

zwei Wochen lang miissen
~ diese einen Teil ihrer ”Sché,(x

fensterfliche dem Thema |
opatra widmen und déme
sprechend dekorieren. Studios
ohne ausreichende Schaufens-
terflache haben die Méglich-
keit sich durch eine besondere

Gestaltung des Innenraums

am Wettbewerb zu beteiligen.

In der Gestaltung sind die Stu-

dios frei, sie kénnen sich aber
~ gerne von den neuen Farb .
den Werbehilfen oder \iom Ee.ge daren Hollywood-Klassiker ,Cleopatra” mi
Elizabeth Taylor inspirierer sé Denn bei diesem Wettbewerb hat Cathe-
rine Nail Collection rﬁitZO, gentgrvaox'einen starken Koopérafibhsparther
~ an der Seite. Die Hollywoodexperten, die sich einst fiir die Produktion des mit

~ fuinf Oscars ausgezeich‘neteny monumentalen Meisterwerkes,,Cleopatra” ver-

~ antwortlich zeichneten, steuern den Hauptgewinn bei: eine génzlich private
und exklusive Vorfuhrung des Original-Films fiir das Siegerstudio mit 50 per-
sonlichen Gasten in einem nahe gelegenen Kino.
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